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Destination Skelleftea tar nya grepp pa den norska marknaden

Destination Skelleftea har i borjan av juni genomfort en fem dagar lang resa till Nordnorge, i syfte
att locka nya besokare fran vart grannland. Detta genom att personligen ge turistbyraernas
personal en positiv bild av Skellefted, samt distribuera Skellefteas nya turistbroschyr som
presenterar det kompletta utbudet fér bes6kande i destinationen.

Totalt har 11 norska turistbyraer besokts under resan, fran Narvik i séder till Hammerfest i norr, och
dessutom ett flertal pa resvagen i Norrbotten. - Tidigare ar har liknande marknadsforingsatgarder
inte genomforts sa langt norrut och darfor har det genomgaende positiva bemotande vi fatt fran vara
norska kollegor varit valdigt trevligt, siger Maria Rautio, som tillsammans med Anna Lindfors
genomforde resan.

- Den personliga kontakten med turistbyrapersonalen ar ovarderlig, fortsdtter Anna Lindfors. Vi vill ge
ett gott intryck till turistbyrapersonalen, bra material och séljargument gér dem till en bra
marknadsforingskanal for Skelleftea. Det finns ytterligare positiva effekter av resan, inte minst att se
var vara gaster kommer ifran vilket kan ge oss en béttre bild av deras behov och 6nskningar.
Dessutom ger en bra dialog mellan turistbyraerna aven ett bra vardskap till vara langvaga gaster —
exempelvis tyskar och italienare reser ofta genom bada landerna. En bra kunskap om varandra gor
att vi kan ge dessa géster battre service och pa sikt ar det viktigt fér turismen i norra Skandinavien.

Med sig pa resan hade Destination Skelleftea erbjudanden fran foretagare i Skelleftedomradet,
riktade till turistbyraernas personal. Malet ar att de sjdlva ska besdka Skellefted och da testa pa
boende, sevirdheter och aktiviteter.

Skelleftea tar arligen emot stora mangder besdkare fran norra Norge — Nordland, Troms och
Finnmark. Dessa turister genererar intakter till en mangd foretag i Skellefted, inte minst butiker och
restauranger. Exempelvis bilfackhandel, vitvaror och sallankdpsvaror dr exempel pa vad norska
turister garna lagger pengar pa nar de besoker Sverige.

Just nu ar den svenska kronan svag och det ar prisvart fér norrman att resa till Sverige, vilket de ar
mycket medvetna om. De flesta har en tidigare besokt Skelleftea eller nagon annan av staderna langs
kusten. En fin broschyr och ett tips av deras egen turistbyra kan da vara avgérande om de véljer
Skelleftea, Pitea eller Luled som resmal.
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